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67.3
40 44%

Besucher international
85.1

28 56%

Besucher Deutschland

93%Gesamtzufriedenheit

der Besucher

1.476 72%

Aussteller international

566 28%
Aussteller Deutschland2.042 GESAMT

152.
468

GESAMT

FKM – Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle 
von Messe- und Ausstellungszahlen

ISH 2023 – Anzahl der 
Besucher und Aussteller



Wärmeerzeugung, -systeme,

Wärmeübergabe

Installationstechnik

Kälte-, Klima- & 

Lüftungstechnik

Softwarelösungen

Wärmeverteilung

Werkzeuge &
Befestigungsmaterial

Erlebniswelt Bad

Anlagen-, Raum-, Gebäudeautomation,

Energiemanagement, Mess- & Prüfgeräte

34%
36%

33%

18%

27%

20%

41%

12%

ISH 2023 – Hauptinteressen 
des Messebesuchers
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Niederlande 7%

Italien 6%
Frankreich 6%Schweiz 5%

Volksrepublik China 5% 
Belgien 5%

Großbritannien 5%Polen 4%

Österreich 4%
Türkei 3%

154 Ländern

Besucher aus

ISH 2023 – Top 10 Herkunft 
der Besucher international
In % von Gesamt-Besucher Ausland (44% 
internationale Besucher) 



Selbstständige

Unternehmer

20%
Geschäftsführer &

Vorstand

12%
Bereichs- & 

Betriebsleiter

9%
Abteilungs- &

Gruppenleiter

12%
Angestellter

24%
In Ausbildung

16%
Sonstige

7%
Berufliche Stellung der Fachbesucher

Sonstige*

20%

Handwerk

30%

Industrie

17%
Handel

10%

Versorger-, Gebäude- / 

Bau- /Immobiliensektor

7%

Behörde /
kommunale Einrichtung

1%
Ingenieur- /

Planungsbüro

7%

*inkl. 3% Universitäten / 

 Hoch- / Fachschulen / 

 Forschungsinstitute 

ISH 2023 – Besucherstruktur 
nach Wirtschaftszweigen

8% Energie-Dienstleistungen 



Produktvarianten

kennenlernen

28%
Wettbewerber

vergleichen

25%

Neuheiten
kennenlernen

45%
Fachwissen

erweitern

42%

Gesamteindruck vom

Marktgeschehen gewinnen

24%
Neue Geschäfts-

verbindungen anbahnen

23%
Bestehende Geschäfts-

verbindungen pflegen

23%
Neue Kooperationspartner /

Lieferanten finden

22%
Networking / 

Erfahrungen austauschen

18%
Kaufentscheidungen

vorbereiten / Kaufabschlüsse

9%
Für eigene Produkte /

Dienstleistungen werben

7%
Berufliche (Neu-)

Orientierung / Jobsuche

5% Ausschlag-
gebend

20%
Beratend

20%
Mit-entscheidend

20%
nichtbeteiligt

40%

Einfluss b
ei der 

Kaufentscheidung

ISH 2023 – Messebesuchsziele 
der Fachbesucher
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