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Kontinuierlicher Anstieg:
Umsatzprognose fiir die Sanitarbranche.

Umsatz in Mrd. Euro
Gesamt NN Inland N Ausland

24 8
] 225 22,8 23,6 24/
25 N 21,1 ' 20.6
= 191 19,6 201 A1
20 175 18] :
35 3.6 3,7 37 4 4 4,2
2012 2013 2014 2015 2016* 2017*  2018**
*Schatzung / **Prognose; Stand 7. 2018, © Messe Frankfurt I S H
Aufgrund von Rundungen kann es in der Summenbildung zu leichten Abweichungen kommen

Duelle: ifn Institut im Aoftran von Messe Frankfurt / VDS / BOH / Vd?

Wachsende Karrierechancen:
Stetiger Personalaufbau vor allem in der Handwerksbranche.

Beschaftigte in TSD.
y, CesamtB® Handwerk/Installierende Betriebe M8  Industrie GroRhande! I

Euﬂﬂ.% 497 502 508 518
O ———
+ 500
£ 300
200
R 100 101 102 103 105
o8 100 44 45 46 47 48
2014 2015 2016* 2017* 2018**
*Schétzung / **Prognose; Stand 7. 2018, © Messe Frankfurt
Quelle: ifo Institut im Auftrag von Messe Frankfurt / VDS / BDH / VdZ I S H

Branche auf Erfolgskurs:
Positive Umsatzentwicklung fiir Haus- und Gebaudetechnik.

Branchenumsatz in Mrd. Euro
Gesamt I Inland M Ausland

v 50,4 51,6 52,1 53,6 55,3 2/ 286
0 414 427 43,7 442 45,4 46,5 477
1 40
. 30
= 20
9 8,9 g 9,4 9,9 10,6 10.9
10

2012 2013 2014 2015 2016* 2017* 2018**

*Schatzung / **Prognose; Stand 7. 2018, © Messe Frankfurt I S H
Aufgrund von Rundungen kann es in der Summenbildung zu leichten Abweichungen kommen

Quelle: ifo Institut im Auftrag von Messe Frankfurt / VDS / BOH / VdZ

Stabile Werte:
Die Unternehmenszahlen der SHK-Branche.

Haus- und Gebaudetechnik
Unternehmenszahlen

Industrie

 Heizung/
Klima Industrie
Sanitar

Industrie

GroRhandel

W

Handwerk

SHK gesamt

2013 2014 2015  2016* 2017  2018**

*Schatzung / **Prognose; Stand 7. 2018, © Messe Frankfurt I S H
***Einschlieflich sonstige technische Gebaudearmaturen
Quelle: ifo Institut im Auftrag von Messe Frankfurt / VDS / BDH / VdZ



Die Deutschen und ihre

Mehrheit ohne Klagen, aber...

Was die Unzufriedenen im Bad am meisten stort

nicht zufrieden

Bad ist vor allem

- 85 eeee——

renovierungs-
bedurftig 49 /s

nicht 33
81 altersgerecht I—
zufrieden
in Prozent maximal 3 Nennungen méglich

Basis: Alle Befragten, die mit ihrem Bad unzufrieden sind

Bad in Lauerstellung

Welcher Raum im Zuhause kiinftig (viel) wichtiger wird
in Prozent 2
Kuche 38 1 m

Wohnzimmer O] ——
Badezimmer 28 | iSt das
Schlafzimmer 21 [ deutsche Bad
Arbeitszimmer 1 5 L

im Schnitt groB.

Gastezimmer 9 [—

Mehrfachnennungen méglich

Alles drin Aufsteiger

Was in rund 46 Mio. Badern steckt Bodengleiche Dusche im Bad auf dem Vormarsch

in Prozent

in Prozent

Waschbecken
mit Armatur / WC 98 |

Spiegel/
Spiegelschrank 94 |

Badmaobel 19 |
Badewanne 16 |
Duschabtrennung 53 |

Handtuch-
heizkorper 4‘ I

Mehrfachnennungen mdglich

Bad-Grundlagenstudie 2016/2017, Quelle: forsa, © Vereinigung Deutsche Sanitarwirtschaft (VDS), Basis: 3.000 Befragte (ab 18 Jahren), 9/17

Langer mal weg

Die Deutschen dehnen ihren Aufenthalt
im Bad aus

in Prozent
31 - 60 Minuten taglich

Frauen mdgen’s ausgiebiger

Wie viel Zeit die Deutschen taglich im Bad verbringen

Minuten im Durchschnitt

e)e)

in Prozent

Bis zu 30 Minuten 43 e

31 bis 45 Minuten 26 =]

46 bis 60 Minuten " I

noch langer In |

40 min

taglich halten sich
die Deutschen im

Durchschnitt im Bad auf.

Die Deutschen und ihre

i Starke Bad-Spezialisten*
Fachbetriebe vorn

Infos fur die Komplettrenovierung des Bades holen sich die Deutschen
entscheidend in Prozent

60 4] 3 25

Sanitar- Bad-

im Internet 51 I Fachbetrieb  Fachausstellung Baumarkt

Mehrfachnennungen méglich, Zustimmung bei ,voll und ganz/eher”

der Deutschen stehen

im Bad Tageslicht &
auf WeiB. grofe Badewanne

in Prozent

beim Sanitar-
Fachhandwerk

,aus einer Hand" 75 |

aus vielen Quellen 12 s

im Baumarkt 57 |

Mehrfachnennungen méglich

der Deutschen:

Smartes Schlusslicht
" * %%

Wie Badezimmer sein sollten AltersgerEChte Bader
in Prozent Kompetente Favoriten: Wo sich Bauherren informieren
In jeder Lebens-
phase bequem in Prozent
nutzbar
praktisch und 84 im Sanitar-Fachbetrieb
funktional |
ZLIVTY ENESpai i 83 g]ag?lgachausstellun
und Wohlftahlen | J
qualitativ
hochwertig 76 e im Internet 39 ]
umwelt- und
energieschonend 72 ] bei Bekgnnten/ 30

Verwandten |
gesundheits- 41
férdernd 1

im Baumarkt 28 —

schick designed 40 ]

in Zeitungen/

digital ' . 22
fortschrittlich 15 [ Zeitschriften ]

Mehrfachnennungen moglich
Mehrfachnennungen méglich, Zustimmung bei ,voll und ganz/eher”

Bad-Grundlagenstudie 2016/2017, Quelle: forsa, © Vereinigung Deutsche Sanitarwirtschaft (VDS), Basis: 3.000 Befragte (ab 18 Jahren), 9/17
*Basis: Befragte, deren Badezimmer bzw. WC seit oder unmittelbar vor Einzug saniert wurde und die die jeweilige Informationsquelle genutzt haben, **Basis: Befragte, die nach ihrem Traumbadezimmer gefragt wurden,
***Basis: Befragte, die ihr Badezimmer vielleicht oder definitiv altersgerecht umbauen wollen

Wie die genutzten Infoquellen den Kauf beeinflussten



Die Deutschen und ihre ok e 1o et Die Deutschen und ihre

in Prozent

Wenn Biéder in die Jahre kommen Fomple. o iy Hauptsache unkompliziert _
& *‘ g:gszzasttt;r?g: Die Deutschen halten ihr Bad eher oder voll und Bad-KﬂmplettrerIDVlerung

Welche Altersklassen auf eine Renovierung warten ganz far

Was die Deutschen erwarten

. 7week-

Mehrfachnennungen méglich

Erstbdder Alter der nicht renovierten Bader

nicht Im Durchschnitt: 19,5 Jahre
renoviert renoviert

uber 30 Jahre 12 —

maBIg alters.

designorientiert gEIBI:

21 - 30 Jahre 19 I

184 ik 29 technisch up to date 56 56 QYA BEEE BE]
’ I 11 - 20 Jahre ] - Produkte Berater Schnelles Beratung 3D-Planung
Mio. Mio. . chhtlger Waschplatz* ﬂ e e I e I c ht An?’:sr;gen Feinrg;ti’i]hl a?lgiatllc;t HAEEE ll:/laefg
11)55 le:-,ren 25 [ Was bei der Badmodernisierung ins Auge gefasst wird p g
in Prozent in Prozent
IU X Mehrfachnennungen méglich
1
Nicht im Internet** tuelienhlinge) e
c . . ) ( Badanschaffungen: Was vor dem Kauf zur Information genutzt wurde
rolRe Mehrheit kaufte Badprodukte im Geschaft BRI
i Prozent Spiegel(schranke) 42 ] in Prozent
Bodengleiche Dusche 83 | Beleuchtung 34 ==, Mehrfachnennungen méglich
8] ——— Weschbeden 32— Euro im Durchschnitt
we 18 —— ot 28— kostet die
o™ 20— Komplettrenovierung

Armaturen 18 |

owerwe 1 49 B W 22 21 21 19 eines Bades nach

o 15 Baumarkt . ar- Freunde, Bad-Fach- Online- Mobelhaus/ . i
Handtuchheizkérper B Fachberrieb  NELCCUUCHl  ausstellung b T Emschatzung der

Mehrfachnennungen maglich Kollegen tungsge-
* %
Deutschen.

schaft

Badewanne 15 _
Ausnahme Badmdbel***

Installation Gberwiegend durch Fachbetriebe

Klare Angelegenheit** i Prozent Gute Noten fiir Badprofis***
Mehrheit kaufte beim Badprofi Sanitirach Wie zufrieden Renovierer mit ihren Informationsquellen waren 0

H: " Badewanne 80 | in Prozent
aumar|
[ Mébelhaus | genutzt sehr zufrieden
Handtuch- 16
heizkdrper | Mehrfachnennungen méglich

| der Deutschen** kinnen
ousre 10— die Kosten fiir eine
» 64 — Komplettrenovierung

- I M ihres Bades
96 @M1 BB 633 534 24148 ttren D} 15 m ol 32 n 21 nach eigener Aussage

- -
Bodengleiche Handtuch- Badewanne WC Armaturen Badmobel Sanitar-Fachbetrieb Bad-Fachausstellung Baumarkt Onlineshops ht b t I
Dusche heizkérper Badmihsl 19 — nlc eur el en

Bad-Grundlagenstudie 2016/2017, Quelle: forsa, © Vereinigung Deutsche Sanitarwirtschaft (VDS), Basis: 3.000 Befragte (ab 18 Jahren), 9/17, *Basis: Befragte, die innerhalb der ndchsten 12 bis 24 Monate eine Bad-Veranderung planen Bad-Grundlagenstudie 2016/2017, Quelle: forsa, © Vereinigung Deutsche Sanitdrwirtschaft (VDS), Basis: 3.000 Befragte (ab 18 Jahren), 9/17

**Basis: Befragte, die seit 2015 im stationdren Handel Bad-Produkte gekauft haben, ***Basis: Befragte, deren Badezimmer bzw. WC seit oder unmittelbar vor Einzug saniert wurde und die sich seit 2015 den jeweiligen Gegenstand angeschafft haben *Basis: Befragte, deren Badezimmer bzw. WC seit oder unmittelbar vor Einzug saniert wurde und die seit 2015 mindestens eine Neuanschaffung getitigt haben, **Basis: Befragte, die seit 2015 keine Badsanierung vorgenommen haben,

***Basis: Befragte, deren Badezimmer bzw. WC seit oder unmittelbar vor Einzug saniert wurde und die die jeweilige Informationsquelle genutzt haben
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,Was ist typisch individuell?“ und ,,Was fur Typen individueller Bader gibt
es?” fragte das Trendforum ,,Pop up my Bathroom® zur ISH 2017. Die von der

VDS im Auftrag der Messe Frankfurt ins Leben gerufene Trendplattform

ISH 2017

beschaftigte sich mit dem ,,Individuellen Bad”. Auf der ISH, der Weltleitmesse

fur den Verbund von Wasser und Energie, wurden vom 14. bis 18. Marz 2017

in Frankfurt am Main aktuelle Trends vorgestellt.



Pop up my bathroom 2017

Internationale
Kommunikations-
Kampaghe
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Pop up my bathroom

& tableaws de vie pour exprimer les tendances

.
-9
a
LW
=
(%]
(%)

| Wohlfihlraum Bad

Tanas, Dops end baamndas =

Bad-ldeen e -

Pure Natur:
Heolz im Bad

Bits & Bytes
im Bad

mn

Wohlfuhlraum Bad

ARCHITECTURE |
IRELAND

-] . _—
i : ) "-': '.,.';,:. T-ﬂljﬁ
‘Pop up my Bathroom' at Messe ‘W@:‘-‘-’- o .
Framkfurt s : ,.__
- - - -
FOPUP. | i
- : ; - - -

arcade

........

FOP UF_

S T e R

EAZEEMEE

Lazienkowe trendy wg Pop Up
Bathroom

Cher nemise Crad e,
D o Groie,

e b

landerachau _Pop up my Bathrosm™ reigh akiuslle E
H 2017

ity M -y W e g B S e e s S o 44 I
et it Ty s oL+ S Wi BT Mgt s o ey v

Siladeursche felmmn
W e

Turnhalle Im Bad

T

Inszenierte Indivi

DESIGN
[EFHRICHTUMNG

TREMDS

i

| maTURE

EATHRCH AL

DIGITAL




Il ndividuelle@ e Bader, die wie angegossen Ssitzen

Pop up my Bathroom

30.000 2.500 50

Besucher Teilnehmer Vortrage
Trendforum Vortragsforum (zweisprachig)
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Lassen Sie uns uber
Trends sprechen ...

Wir wohnen gerne — und zwar auch im Bad. Dessen Gestaltung
wird insgesamt wohnlicher und damit auch immer deutlicher von
den allgemeinen Einrichtungstrends beeinflusst. Gleichzeitig

dirfen aber auch neue technische Entwicklungen im Bad nicht

fehlen.

Dahinter steht der Wunsch des Badnutzers nach einem
modernen, Lifestyle-gepragten Badezimmer. Allein in

Deutschland ist der Wunsch nach einem neuen Badezimmer

grofs.
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Jens J. Wasehmann

Geschaftsfiihrer
Vereinigung
Deutsche Sanitirwirtschaft e.V. (VDS)

,Das Badezimmer\wirc

zum Lifestyle=Zimmers



Foto: Kaldewei

Lifestyle
iIm Badezimmer

N MO

Wir wohnen gerne — und zwar auch im Bad. Dessen

Gestaltung wird insgesamt wohnlicher und damit auch
immer deutlicher von den allgemeinen

Einrichtungstrends beeinflusst.
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Foto: Kaldewei
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Umkehrschluss

55 %

der Deutschen sehnen
sich nach Farbe im
Badezimmer —
Tendenz steigend

(SAA) ‘'A’'® HJeyssuimieliues ayossinag bunbiuiaia resio
L1002 /9T02 alpnjsuabeipunin-peyq :9119nd



POP UP

Colour

Farbnuancen Interior Design
. X Individualisierun
S l o lk.nalllg Farbklange Farbharmonie )
eiection -
in Kombination
mit WeiB Landhaus-Stil
leuchtend Bdnt Geschmack modern

vielgestaltig Hochglanz
Tiefe minmalistisch

Design fur alle

Farbe ist eine der wichtigsten transparent e Lifestyle mait  (ACOARNECLESN * clogant
Harmonie . edel
Trendentwicklungen im Badezimmer — SR Ton-in-Ton Greige
weltweit. Okologie 4 Braun :yohnllchke|t
eige
A .
S . Grin Tl Luxus
£ Al S g Vintage
8 frisch Trendfarbe Holz GOId
< Kommunikation neutral Messing Marmor
= | Entspannung Industrial Style
3 Hygiene Modefarbe ool edel
ulenz -
§: Reinheit Zuverlassigkeit P Kitsch
g
c Optimismus ’ Wasser
.% . 1 IJ P weiblich ‘ Erlebniswelt Bad
% warme Téne (0 ¢ moderner Look

Kontraste

ISH



POP UP

Colour
Selection

12 Farbtrends

Weil}

Grau
Schwarz
Braun
Greige
Gold
Pastell
Grun
Ton-in-Ton
Bunt
Farbharmonie
Blau

Illustration: Pop up my Bathroom; VDS
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Nach einer langen Weil3-Phase kommt nun wieder mehr

- = Farbe ins Badezimmer. Dahinter steht der Trend zum
I m a e z I m m e r wohnlichen Badezimmer. Gefragt sind individuelle

Badplanungen mit farblich abgestimmten Produkt- und

Materialkombinationen.

Fotos: Laufen, Dornbracht, burgbad, Duravit



Collage: Villeroy & Boch

Colour
Selection

,Fur welches Farbkonzept der Kunde sich auch
entscheidet: Die Branche wird in der Lage sein, jeden
Geschmack bedienen zu konnen. Letztlich geht es um
die Erhohung der Aufenthaltsqualitat des
Badezimmers, und da werden wir in Zukunft nicht
mehr nur Holztone anzubieten haben, sondern eine
sehenswerte Palette an Farbalternativen.”

Jens J. Wischmann

Pressemeldung:
Digitales Pressezentrum

WWW.pop-up-my-bathroom.de




Das kleine
Badezimmer

Das Komfort-
Badezimmer

Das Gesundheits-

Badezimmer
Das praktische

Badezimmer

~m ||,

Das wohnliche
Badezimmer

Das hygienische A ?ESI -
Badezimmer | o OOgISC e
Badezimmer

Was geht
sonst so ab

im Bad?

7+

Die Trends fiir die Badplanung 2018/2019

@ Pressemeldung:

Digitales Pressezentrum

WWW.pop-up-my-bathroom.de



Website, Facebook, Instagram
Pop up my
Bathroom

> 800.000 Visits

Die Plattform fiir Badplaner, Architekten und Interior

Designer in Sachen Badezimmer

500+

Beitrage Uber Trends, Neuheiten, Farben,
Materialien, Referenzbeispiele und wichtige

Entwicklungen der Branche

ul Telekom.de = 17:52 < 62% M )

® pop-up-my-bathroom.de M

Komfort Im europai-
schen Stil: erstes Kem-
pinski Hotel auf Kuba

Das Luxushotel Kempenski in Havanna

setzt auf grofizigige Gastfreundlichkeit mit
edlen Badlosungen aus dem Hause Kalde-
wei.
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Herzlich Willkommen

Trendausstellung

Vortragsforum
Saal Europa, Halle 4

¢ WWW.pop-up-my-bathroom.de
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